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Zpétna vazba rodicu hracu do
11 let

JONAS GRUFIK A MARTIN KOMAREK




Dotaznikove Setreni

* Cilem bylo zjistit priciny, vztahy ¢i motivy, které zapriCinili volbu hokejbalu jako
sportu pro jejich deti.

 Doba sberu dat probehl od 8.1. do 22.1. 2024.
e Oslovili jsme 1900 rodiét nap¥i¢ celou Ceskou republikou.
e Celkovy pocet navstév dotazniku - 632.

e Celkovy pocet responzi 403.



PRVNI SETKANI S HOKEJBALEM

Z pohledu rodicu

* AZ 25% rodicu se o hokejbale dozvédeélo z informaci od vlastniho ditéte.

* U mensich mést a obci (5 000-15 000) se rodice nejcastéji poprvé s
hokejbalem seznamili pfi naboroveé akci.

* Ve vétSich méstech (100 000 a vice) se nejcastéji rodiCe seznamili s
hokejbalem v détstvi.

« CMSHDb ve spolupraci s kluby by mély Iépe zapracovat na vizibilité
hokejbalu ve Skolnich institucich (11,2%).



Kdy jste vaSemu ditéti zacali hledat sportovni krouzek?

» Pfes 85% rodicu najde krouzek pro Mmoo i P
sve dite do veku 6 let. - ” .

4 let 110 27,3%

* Od 7 let vySe hleda pro sveé dité - N Zfi
pOuze 14,80/0 rOdiéLo]. ® 7let 38 9,4%

® 38let 8 2,0%

o Zamerit se na udalosti jakoz je ® o 7 i
Zapis do 1. tridy (Pasivni formou) °*® “ -
nebo Prvni $kolni den. - : -

13 let 0 0,0%



Kde se s hokejbalem poprve setkalo dité?

* U mensich mést (Do 50 000) je
nejcastéji prvni kontakt s hokejbalem
pfi naborovych akcich klubu.

« U strednich a vétSich mést (50 000 a
vice) se dité s hokejbalem nejCasté;ji
seznamilo skrz osobni referenci.

 Pouhe necele 2% uvedlo, ze se s
hokejbalem seznamilo skrz televizni
prenos nebo socialni sité.




Jake faktory hraly roli pri volbé hokejbalu?

* Nejsilngjsi strankou pro volbu hokejbalu je mezi rodici kolektivni sport, ktery
zde volilo 24,5% respondentu.

e Druhym rozhodujicim faktorem (21,4%), je pratelsky prostredi vdanem
klubu. Hlavnim benefitem tohoto faktoru je moralni ¢i eticky presah prostredi
na dite.

« Pétina rodicu volilo jako benefit fakt, Ze je hokejbal venkovni sport, coz
potvrzuji rodi¢e v kvalitativni ¢asti dotazniku, kde uvadeéji zlepSeni imunitniho
systemu ditéte €i mensi finanéni naro€nosti na sportovani.
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Ucastnili jste se naborove akce?

3 1Y "
\ [}
| .k
NY ‘k'
| &% §
L A B
\

e Az 38% motivoval ucast na naborové
akci k pfimé navstéeve daneho klubu.
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U obci do 15 000 obyvatel rodice
castéji navstévuji kluby primo po
absolvovani naboru.

e U veétsSich mést (100 000 a vice)
vyzadovalo az 15% rodi¢u vice
podrobnéjsSich informaci o klubu.



Z jakého zdroje jste se o konani naboru dozvédéli?

* VV mensich méstech (Do 15 000) se rodi¢e ¢asto dozvidali informace o
hokejbale ve Skolni organizaci (az 34,9%).

* Rodice deéti z vétSich meést (100 000 a vice) krom osobni reference (az 40%)
se 0 konani dozvédéli skrz sportovni akce mést (Veletrhy, sportovni dny,

eventy).

« Jako dobry nastroj k prezentaci klubu patfi dle respondentu i naborovy letak,
ktery oslovil (14%). Doporucujeme jeho prezentaci s rollupem, ktery muzete
ziskat v programu Popadni hokejku a hraj hokejbal.



Co dité na hokejbale bavi?

« Dité dochazi na hokejbal kvuli Odpoved Primer
dané komunité. At uz je to ? Trnink 167
kolektiv v tymu, trenéri €i ostatni Zipas 20,2
rOd | ée . Kolektiv 17,7

Pohyb 11,4

* Nejméneé dle respondentu zajima ® Tumaie 139

déeti sportovni uspéch. ® Trensr 104

@ Uspéch 9.7



Co konkrétné posouva a rozviji hokejbal ve vaSem okoli?

e Jako nejvetsi zdroj rozvoje zde rodice uvadeéji kolektiv v klubu, coz
predstavuje 50,5%.

 Dalsi silnym aspektem rozvoje je zde zminény taktéz pristupnost
daneho sportu.

* Naopak prilezitost vidi rodi¢e ve Skolnich zarizenich, kde dle nich neni
priliS dobra dostupnost hokejbalu.



Co konkrétné limituje hokejbal v rozvoji?

« CMSHDb ve spolupraci s kluby by se mél zaméfit na propagaci hokejbalu ve
Skolnich organizacich. Toto uvedlo pres 21% respondentu.

- Skolni set (Projekt KM) - sou¢asné je zde zapojeno 248 ZS a 211 MS po celé
Ceske republice.

 Mapu i s danym kontaktem na zastupujici osobu naleznete na webu
hrajhokejbal.cz

* Pro vice informaci mne kontaktujte na mail grufik@cmshb.net



http://hrajhokejbal.cz
mailto:grufik@cmshb.net

Sumar dotaznikoveho sSetreni

* Rodi¢e z mensSich mést (Do 15 000) ¢asteji navstévuji pfimo naborove akce
daného klubu.

» Respondenti z vetSich mest (100 000 a vice) uvadeli, ze se k hokejbalu dostali
skrz osobni reference ¢&i na sportovnich veletrzich. Casto se tyto nastroje

vzajemné kombinovaly.

« CMSHD ve spolupraci s kluby by mél vice pracovat na propojeni daného
Klubu s mistni Skolni organizaci. Vice by se mélo dbat na vizualni stranku

prezentace klubu (Letacky, Bannery, Rollup).



5 tipu pro kluby

 Cilit svymi naborovymi aktivitami na déti ve véku 4-6 let.

o Zamerit se na intenzivnéjsSi prezentaci klubu ve skolnich zarizeni.

o Zlepsit vizibilitu daného klubu ve partnerskych Skolnich zarizenich.
« Ugastnit se sportovnich akci organizované municipalitou.

e \yuzit kontaktd CMSHDb skrz projekt $kolni set.



Dekuji za pozornost



